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云南师范大学学生创业项目


申
报
书

        团队名称:                                    
经营范围:                                    
团队负责人:                                  
指导教师：                                   
负责人院系专业班级:                          
负责人联系电话:                              
  
  云南师范大学就业处 制
[bookmark: _Toc462059364]  年      月
填写说明

一、 填写内容必须实事求是，表达明确严谨，空缺项请填“无”。

二、各团队自行选择一名指导老师。

三、申请书的内容可参考末页附录中所提供的“创业计划书模板”，并结合自身项目的具体情况进行填写。

四、格式要求：内容部分均用五号宋体，单倍行距；需签字部分由相关人员以黑色钢笔或水笔签名。申请书用A4纸双面打印，于左侧双颗钉装订成册。

五、如果你的团队项目已经在运营，请在计划书“财务分析”中注明，并以月为单位写明该项目的收入与盈利情况。
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	 团队概况：
（简明、扼要，能有效概括整个团队自身情况、项目计划等；具有鲜明的特点；有明确的思路和目标；能突出自身优势，团队概况请分为团队概况、项目计划、团队寄语三个部分填写，总计400～500字为佳）（如果团队入选，此项内容将作为对外宣传资料）

  




	创业计划书正文
计划书内容可参考末页附录中所提供的“创业计划书模板”，并结合自身项目的具体情况进行填写（可选填）。
（一）摘要
简明、扼要的介绍整个计划书主要内容。 








	（二）项目概述

1. 项目的基本信息介绍；
2. 项目性质、项目宗旨、经营理念等阐明；
3. 股东、股权介绍；
4. 项目经营业务介绍及情况分析。    

















	（三）产品/服务

1． 产品/服务介绍；
2． 产品/服务生产制作流程；
3． 技术优势/人力分配介绍。
      





































	（四）市场分析

1. 对市场份额及市场趋势分析；
2. 目标市场与定价策略；
3. 销售方式与宣传手段；
4. 顾客购买力与忠诚度分析。  
 


































	（5） 营销策略

1. 产品形象设计；
2. 营销理念；
3. 营销渠道分析；
4. 营销计划。
      
































	（六）组织管理

1. 组织机构介绍；
2. 管理制度。



















	（七）财务分析

1. 资金来源、分配、投入；
2. 固定资产、流动资产明细；
3. 资金投入、盈利分析。

 















	（8） 风险分析

1. 资产、竞争、财务、管理等风险；
2. 破产对策。

















	（九）指导教师意见：

	









签名：                 联系电话：

年   月   日

	（十）学院（学部）意见（项目负责人所在学院（学部））：














分管领导签名：
[bookmark: _GoBack]盖章

年   月   日

	（十一）专家组评审意见：














负责人（签章）：

年   月   日

	（十二）就业处意见：











负责人（签章）

年   月   日




备注：
1．请附上所有成员的学生证和身份证复印件。
2．计划书内容可参考末页附录中所提供的“创业计划书模板” ，并结合自身项目的具体情况进行填写（可选填）。
[bookmark: _Toc462059365]五、创业计划书模板附录
创业计划书模板

一、摘要
二、项目概述
    1.项目简介
    2.职工职责
    3.资产筹备及股份结构
    4.项目运营介绍
    5.外部合作单位
    6.有无核心技术（或者产品、服务）
三、产品与服务
    1.产品（服务）种类和特性
    2.产品（服务）来源
    3.产品（服务）质量保障
    4.产品（服务）包装、储存及运输
    5.售后服务与支持
四、市场分析
    1.市场前景分析
    2.目标市场与定价策略
    3.销售方式与宣传手段
4.顾客购买力分析
5.顾客忠诚度分析
五、营销策略
1.产品形象设计
2.营销理念
3.营销渠道
4.营销计划与实践
六、组织管理
1.组织机构介绍
2.管理制度
七、资产及财务
    1.资金来源，资金分配，未来投入
    2.固定资产明细
3.流动资产明细
4.销售收入预测
5.成本费用明细
6.未来一年的盈利预计（含具体的计算）
八、风险预期
1.资产风险（原材料、供应商）
2.竞争风险
3.财务风险（坏帐、赖帐）
4.管理风险（人事变动、团队分歧）
5.破产对策
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